CULTURA E MIDIA - O POPULAR EM QUESTAO

Daira Martins Botelho

Jornalista, mestre em Comunicagdo e doutoranda em Comunicag¢do na Universidade Estadual
Paulista — UNESP. Especialista em Midia, Informagdo e Cultura pela Universidade de Sdo Paulo.
Editora da Revista Extraprensa. E-mail: dairarmb@yahoo.com.br

INTRODUCAO

Entre a comunicacdo, particularmente a midia, e a cultura popular ndo existem
caminhos estabelecidos, de forma que a interacdo entre essas dreas pode se dar de forma
conturbada. No entanto, existem maneiras de tornar esse didlogo possivel e realiza-lo de
forma eficiente. Este artigo pretende discutir questdes de cultura e comunica¢do e mostrar

exemplos de como essa relagdo pode acontecer.

OBJETIVOS

Fazer uma andlise — por meio de leituras e modelos de veiculos de comunicacdo — da
forma pela qual a midia concebe e divulga a cultura popular, se existe essa relacdo e de que

forma ela acontece.

DISCUSSAO

Cultura e culturas

A imposi¢do de uma cultura sobre outra € facilmente reconhecida nos processos de
colonizagdo, dentre eles, podemos citar o Brasil, que teve a cultura indigena praticamente
dizimada pelos colonizadores portugueses, que se consideravam detentores da “verdadeira”
cultura, que deveria ser ensinada para levar os “selvagens” a progredir pessoal e socialmente.
Dentre outros processos de colonizagdo existentes na América Latina, onde muito sangue foi
derramado de maneira violenta e barbara em prol da “civiliza¢do” dos colonizados, pode-se

perceber como a cultura faz parte do processo de hegemonia imposto pelos paises ricos —



nesse caso — que pregam a hegemonia cultural, além da econdmica, por exemplo. Ou seja, a
cultura se traduziu como “um dos instrumentos que favoreceu aos propdsitos da dominagdao
politica por diferentes povos e culturas que tiveram que ser unificados e/ou uniformizados
cultural e politicamente (...)” (NOGUEIRA, 2010, p. 6), justamente para que tais povos
atendessem as “normas de comportamento” instituidas pelos dominadores.

Da mesma forma, podemos considerar as manifestacdes culturais, pois nao € possivel
colocéd-las no mesmo patamar, todas sdo consideradas cultura, no entanto, a da elite, como o
balé, o jazz e a Opera, sempre serdo colocadas em nivel superior a roda de samba ou de
capoeira, as congadas ou ao maracatu, pelo simples fato de que essas sdo realizadas pelos
“subalternos”. Essa € a visdo da elite, a mesma que afirma que a musica cldssica € diferente da
musica popular, ji que essa € para balangar o esqueleto, o corpo, e aquela € para tocar o
coracdo. E por meio de visdes de preconceito e inferioridade que a elite olha para o povo,
para, sobretudo, manter-se enquanto dominadora e hegemodnica econOmica e, também,
culturamente.

Assim, ao dizer que todas as culturas deveriam ser tratadas como iguais, Kuper (2002)
indica-nos a necessidade de respeitar todas as manifestagdes, bem como as formas de vida dos
diferentes povos, independente de sua cultura.

Basicamente, desde seu surgimento, a cultura se atrela aos niveis econdmicos e de
classe, pois, quem tem acesso a cultura sdo as pessoas que possuem condi¢des financeiras
para entendé-la e prestigid-la. Ou seja, mesmo ao tomar a cultura, em seu sentido mais amplo,
como uma forma de falar sobre as identidades coletivas (KUPER, 2002), deve-se atentar para

o fato de que

(...) o status também estd em jogo. Muitas pessoas acreditam que, as culturas podem
ser comparadas, e tendem a prezar mais a sua propria cultura. Elas podem, até
mesmo, acreditar que exista apenas uma civilizacdo verdadeira, e que o futuro ndo
apenas da nacdo, mas do mundo, depende da sobrevivéncia da sua cultura. (KUPER,
2002, p. 24)

A partir da leitura que Kuper faz, € possivel verificar claramente a posicao
hegemonica — que o autor coloca como status — que permeiam os estudos sobre cultura. A
questdo mais importante aqui € entender como cultura tornou-se esse instrumento de poder
através do qual acontece o subjugamento da cultura do povo em relacdo a cultura da elite.

Como insita Kuper — que toda cultura deveria ser tratada como igual — ndo se pode
ignorar que o que dita as regras desse jogo sdo as formas econdmicas e de manutencdo do

poder das classes dominantes, levando Canclini a afirmar que ndo existe uma cultura geral



(CANCLINI, 1984), fator que, segundo ele, remete a uma imposicao do sistema capitalista,
consequentemente, da grande discrepancia entre ricos e pobres.

Como ilustragdo para o abismo existente entre a cultura da elite e as “outras” culturas,
encontramos trés grandes eixos que mostram a divisdo realizada pelo homem no ambito das
culturas existentes na sociedade contemporanea, através dos estudos de Américo Pellegrini
Filho e Yolanda Lhullier dos Santos (1989):

- Cultura da elite: chamada de cultura erudita é tida como a cultura oficial, a
“verdadeira cultura”, é a que se impde perante os outros modelos e que diz o que € ou ndo
arte, belo ou culto.

- Cultura de massa: surgiu a partir da producao industrial dos meios de comunicagao,
da informagao e da difus@o de ideias através do avanco tecnolégico que permitiu a reproducao
em larga escala da informacao, da arte.

- Cultura popular: prioriza as manifestacdes de contato interpessoal ou grupo a grupo,
com a observacdo direta e a participagio como norte. E ela que mostra o cotidiano do povo
que, muitas vezes, ndo se reconhece enquanto manifestacdao cultural, pois a realiza¢do faz
parte do seu dia-a-dia.

Com isso, pode-se compreender a diferenca que marca a cultura, primordialmente, sob
a Otica da cultura de elite, que se considera parametro de comparagdo para todas as outras
manifestacoes existentes. Ainda mais pelo fato de que o surgimento de nomenclaturas para
realizar essa divisdo aumentou o abismo entre uma cultura e outra, inferiorizando uma e

enaltecendo outra:

(...) como a totalidade dos homens ndo participa da sociedade enquanto individuos,
mas como membros de uma classe, a tendéncia de cada um € assumir ideias basicas
admitidas como prdprias e boas para toda a classe, sob o nome de ideologia. E eis
como, transportando tal principio para o campo do interesse humano nas cria¢des
alheias & producdo material — como arte, musica, teatro, poesia, ficcdo etc. —,
também esta producdo intelectual projetard uma ideologia. E isso conduz a
conclusdo de que, numa sociedade de classes, o que afinal se chama Cultura, € uma
cultura de classes. (TINHORAO, 2001, p. 10)

Fica claro e pertinente que ndo é possivel pensar cultura sem a consideracdo do
ambiente no qual ela se insere, bem como a existéncia dos sistemas socioecondmicos € o
contexto histdrico, seja atual, seja antigo. Por esse motivo, pode-se entender a cultura como
um grande processo que abrange atitudes que levam o individuo a transformar-se e a
transformar o universo em que vive. Tal processo nos leva aos escritos de José Luiz dos

Santos, que afirmam que ndo € possivel discutir a cultura sem discutir o processo social



concreto, ou seja, ndo € possivel tratar a cultura como uma atividade estética, pois “nada do
que ¢ cultural pode ser estanque, porque a cultura faz parte de uma realidade onde a mudanca
€ um aspecto fundamental.” (SANTOS, 1987, p. 39).

Assim,

(cultura é) a produgdo de fenomenos que contribuem, mediante a representacdo ou
reelaboragdo simbdlica das estruturas materiais, para a compreensdo, reprodugcdo
ou transformagdo do sistema social, ou seja, a cultura diz respeito a todas as
prdticas e instituicbées dedicadas a administragdo, renovagdo e reestruturagdo do

sentido. (CANCLINI, 1983, p. 29)’

Cultura popular

O caminho que Canclini percorre para sistematizar e definir a cultura popular é usado
neste artigo, pois, “a visao que reduz o artesanato a uma colecio de objetos e a cultura popular
a um conjunto de tradi¢des deve ser abandonada, bem como o idealismo folclérico que pensa
que ¢é possivel explicar os produtos do povo como “expressdo” autdbnoma de seu
temperamento.” (CANCLINI, 1983, p. 12).

Nas palavras de Canclini,

As culturas populares (...) se constituem por um processo de apropria¢do desigual
dos bens econdomicos e culturais de uma nagdo ou etnia por parte dos seus setores
subalternos, pela compreensdo, reproducdo e transformagdo, real e simbolica, das
condigoes gerais e especificas do trabalho e da vida. (CANCLINI, 1983, p. 42)*

E tais processos acontecem em dois espacos: as prdticas do cotidiano (profissionais,
familiares, comunicacionais) e as praticas que os grupos subordinados criam para si, através
dos quais podem se expressar e produzir (CANCLINI, 1983), ji4 que ndo estdo inseridos na
l6gica da cultura dominante. O questionamento feito por Canclini vai além do trivial e se
torna o norte para se pensar a cultura popular na contemporaneidade: “O que € a cultura
popular: criacdo espontianea do povo, a sua memoria convertida em mercadoria ou espetaculo
exotico de uma situacdo de atraso que a industria vem reduzindo a uma curiosidade turistica?”
(CANCLINI, 1983, p. 11). E, para tais questdes, o proprio autor langa suas inquietagdes
como:

® A solucdo romantica: muito ligada as correntes tradicionalistas do folclore, que busca
tratar da cultura popular como se houvesse uma redoma de vidro que protegesse as

manifestagdes para que ndo acontecesse a contaminacdo, muito menos a interferéncia do

! Grifos do autor.
2 Grifos do autor.



mundo exterior, ignorando completamente o conceito das dinamicas das culturas, que advém
de um processo histérico e socioecondmico, ao contrdrio “imaginar de modo sentimental
comunidades puras”3;

® A estratégia do mercado: tratar a cultura como mercadoria, assim como os bens por
ela produzidos, de modo que ndo sdo consideradas as pessoas produtoras do processo em
questdo, tudo se baseia no lucro para atender aqueles insatisfeitos com a produgdo em série.
Basicamente, temos aqui a espetacularizacdo da cultura: priorizacao do lucro, das vendas e do
sorriso do turista ao levar um “pedacinho” daquela terra para casa.

Aqui, € possivel acrescentar mais um quesito, considerado imprescindivel para discutir

a cultura popular neste artigo:

® A visdo da midia: que trata do exdtico — assim como no caso dos turistas, ou

mostrando as manifestacdes que foram completamente envolvidas pela 16gica do capital.

O papel da midia

A cultura popular é uma forma, sim, de informacgdo, pois a divulgacdo de seus
costumes, mesmo que somente na comunidade na qual estd inserida, diz respeito a
transmissdo de conhecimento na prépria comunidade e, também, com o meio exterior a ela.
Para este artigo, se mostram interessantes os processos de comunicacdo existentes entre a
cultura popular e o que € externo a ela: a sociedade, por exemplo, mas, principalmente, a
midia.

A comunicacdo, em especial o jornalismo, se impde como elite e julga o que € certo,
errado, bonito, feio, de maneira arbitraria e excludente. Ao contrario do que estd no cerne da
profissdo do jornalista, que deveria agir como um mediador de informag¢des, um facilitador na
compreensdo dos fatos e acontecimentos do mundo, uma profissdo atuante no sentido de
servir ao publico e para o publico, encontramos um agenciador do crescente comércio de
noticias (PENA, 2010). Comércio esse que se baseia na repeti¢do, no mais do mesmo, no que

jé foi, mas ainda € e que, com certeza, amanha ainda sera:

Vou tentar ser mais claro. Pegue o jornal de hoje e compare-o com a edi¢cdo do
mesmo dia do ano anterior. Houve alguma varia¢do de assunto? Faca a mesma coisa
com uma edicio de dez anos atrds. Se vocé mora no Rio de Janeiro, como eu, posso
até dizer quais sdo as pautas: crise na economia, corrup¢do na politica, violéncia nas

*o que acontece como folclore nesse caso, diz respeito a duas correntes de pensamento que
coexistem dentro do universo das tradigdes. A dicotomia que se forma é: de um lado, a tradicao que deve ser
preservada a qualquer custo, impreterivelmente sem nenhuma interferéncia externa; por outro lado, a
consciéncia de que até as manifestagcdes agem de acordo com as mudangas que ocorrem na sociedade, elas se
remodelam, se transformam.



ruas, agenda do presidente da Republica e do governador, o domingo de sol na praia
e noticias sobre os times de futebol.
Enfim, como diria Cazuza, “um museu de grandes novidades”. (PENA, 2010, p. 38)

Os grandes conglomerados de noticias estdo presentes também nos meios de
comunicacdo e sdo ainda mais fortes nesse setor, pois, quem detém a informacgdo, detém o
poder.

Com toda a evolugdo a partir de aparatos tecnoldgicos, € comum a busca pelas
informacdes através das novas ferramentas que auxiliam no processo de producdo e
disseminacdo da noticia, mas ao contrdrio do que Pena (2010) afirma, ainda existem os
homens que buscam informacdes nos relatos da praca, de forma mais timida, mas existem. No
entanto, é preciso atentar para o fato de que € a partir da cultura de quem escreve que o filtro
se faz na hora de pautar, escrever ou mesmo sugerir uma matéria. Além do mito do servir ao
povo, o jornalismo ainda carrega o mito da objetividade, discussdo ardua, mas que parece ter
culminado no entendimento de que o olhar do jornalista ndo € neutro. Por isso, como falar de
cultura popular a quem essa pratica nao faz parte de seu cotidiano — apesar da cultura popular
estar presente em todo lugar e em todos os individuos —?

A resposta, apesar da complexidade da pergunta, é simples: “o fato € que os jornalistas
se valem de uma cultura propria para decidir o que é ou ndo noticia. Ou seja, tem critérios
proprios, que consideram 6bvios, quase instintivos.” (PENA, 2010, p. 71). E, mais do que
1ss0, prestam contas aos veiculos ao qual dedicam sua forga de trabalho.

Pensando da mesma forma que Canclini, para a comunicac¢ao e para o jornalismo nao
¢ interessante a cultura popular, nao € venddvel, apesar disso, o autor chega a conclusdes

importantes:

“O que é o povo para o gerente de um canal de televisdo ou para um
pesquisador de mercado? Os indices de audiéncia, a média de discos que um cantor
vende por més, as estatisticas que podem exibir diante dos anunciantes. Para a
midia, o popular ndo é o resultado de tradi¢des, nem da “personalidade” coletiva,
tampouco se define por seu cardter manual, artesanal, oral em suma, pré-moderno.
Os comunicélogos véem a cultura popular contemporanea constituida a partir dos
meios eletronicos, ndo como resultado de diferencas locais, mas da acdo difusora e
integradora da industria cultural.

A nogao de popular construida pelos meios de comunicagdo, e em boa parte
aceita pelos estudos nesse campo, segue a légica do mercado. “Popular” € o que se
vende macicamente, o que agrada a multiddes. A rigor, ndo interessa ao mercado e a
midia o popular e sim a popularidade. Nao se preocupam em preservar o popular
como cultura ou tradi¢do; mais que a formagcdo da memodria histérica, interessa a
indudstria cultural construir e renovar o contato simultdneo entre emissores e
receptores. Também lhe incomoda a palavra “povo”, evocadora de violéncias e
insurrei¢des. O deslocamento do substantivo povo para o adjetivo popular e, mais
ainda, para o substantivo abstrato popularidade, ¢ uma operac¢do neutralizante, util
para controlar a “suscetibilidade politica” do povo. Enquanto este pode ser o lugar



do tumulto e do perigo, a popularidade — ades@o a uma ordem, coincidéncia em um
sistema de valores — é medida e regulada pelas pesquisas de opinido.” (CANCLINI,
2008, p. 259 — 260)

Por isso ndo € interessante para a midia mostrar a cultura popular. O porqué nao € tao
dificil de entender:

- Primeiro: é evidente a questdo da hegemonia e da elite dizendo o que € ou ndo
cultura, arte ou belo, elite essa que também é a detentora e constituinte dos veiculos de
comunicacao;

- Segundo: a midia tem duas fun¢des nesse processo: espetacularizar as manifestacoes
da cultura popular, levando em consideragdo o termo utilizado por Canclini que remete a
popularidade, pois um fato que torna-se show adquire popularidade. A outra é a de virar as
costas para o que ndo é “pautdvel”’, mesmo abandonando os principios do jornalismo, por
exemplo, a midia ndo faz questdo de mostrar tal diversidade, ela — assim como a elite em
detrimento do povo — mostra os grandes concertos, a cultura erudita e verdadeira — para eles.

Compreender o tipo de relagdo que se estabelece entre a midia e a cultura popular,
nem sempre resulta em uma tarefa bem sucedida, pois se deve considerar, sobretudo, o
contexto. Porém, € possivel reconhecer trés tipos de interagao:

® A midia enquanto divulgadora: se configura na midia que realiza a divulgacdo de
determinada manifestacdo, bem como a cobertura da mesma, que tem o objetivo de mostrar
ao seu publico um pouco da cultura popular;

® A midia participante: aquela que se insere na manifestacdo, seja por meio de direitos
adquiridos para transmissdo, seja como patrocinadora, e que tem a funcdo de agendar a
manifestacdo no cotidiano do seu publico;

® A midia espetacularizadora: atua como a midia que busca o “bom selvagem” e
evidencia os esteredtipos, o exotico, tratando a manifestacdo como um grande circo de
horrores.

Apesar de reconhecer os tipos da presenca da midia junto as manifestagdes populares,
ndao € demais frisar que a relevancia de qualquer das trés relacdes estabelecidas, acontece
primordialmente pelo cardter financeiro, € ele que leva a midia a olhar de uma ou de outra
forma para a cultura popular.

Por isso, Canclini reconhece que “a midia se transformou, até certo ponto, na grande
mediadora e mediatizadora e, portanto, em substituta de outras interacdes coletivas.”
(CANCLINI, 2008, p. 289), no entanto, quando se fala em cultura popular, todas as ressalvas

sdo validas.



Cultura popular e midia: dialogo possivel

Apesar da presenca da hegemonia que permeia todo o processo do “produzir” cultura e
do “divulgar” cultura, é possivel encontrar espagos nos quais € permitido fazer esse
casamento entre o popular e a midia, consequentemente, entre o popular e o erudito. Dessa
forma, “as culturas populares ndo se extinguiram, mas h4 que buscé-las em outros lugares ou
nao-lugares.” (CANCLINI, 2008, p. XXVII), ou seja, € necessario voltar o olhar para outros
nichos, para as diferentes formas de comunicacao e disseminacao da informacao.

A internet foi uma grande aliada que possibilitou a criagdo e proliferacdo de sites,
blogs e comunidades virtuais que conseguem realizar um trabalho, seja na divulgacdo da
cultura de sua comunidade ou daqueles que t€ém como base um compilado de culturas,
agregando riqueza e diversidade.

Um dos canais que funciona desta forma € o portal Brasil Cultura que, segundo sua
descricdo, atua como um grande banco de dados sobre a cultura brasileira. O site existe desde
2004 e conta com noticias e informacdes culturais do Brasil, uma radio somente de musicas
nacionais, além de matérias sobre os mais diversos temas, como gastronomia, turismo,

folclore, entre outros.
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Figura 1. Dzspomvel em: <hitp://www.brasilcultura.com.br/>. Acesso em julho de 2014.

Também existem sites especificos relacionados a apenas uma manifestacao da cultura
popular, por exemplo, o Maracatu.org. O site retine varias na¢des do maracatu, tem espago

para um banco de musicas, matérias, fotos e videos.
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Figura 2. Disponivel em: <http://maracatu.org.br/ >. Acesso em julho de 2014.

Dois exemplos, desta vez no veiculo televisdo, sdo importantes para afirmar que é
possivel fazer o jornalismo — e mesmo o entretenimento — da forma correta: dando espaco e
noticiando ndo somente o que pertence a elite, mas o que acontece em todas as camadas da
sociedade.

7z

Regina Casé € atriz, jornalista, apresentadora e tem em sua trajetéria uma relacio
muito intima com o povo, com a periferia. Dentre os projetos que realizou na emissora estdao o
Brasil Legal (comegou como um programa de final do ano de 1994 e estreou oficialmente na
grade da Rede Globo em 1995, ficando no ar até 1998), Muvuca (que ficou dois anos no ar,
de 1998 a 2000), Central da Periferia (que estreou em 2006) e seu trabalho mais recente, o
Esquenta, que surgiu em 2011.

Nas palavras da apresentadora:

Logo de inicio a gente percebeu que a televisdo ja ndo tava mais espelhando o que
era realmente popular. E essa palavra comecou a perseguir a gente: popular, cultura
popular. (...)

A gente sentiu de cara que tinha uma enorme industria independente que produzia
CD’s, DVD'’s, shows. As musicas que estavam fazendo o maior sucesso no pais, as
vezes eu ndo conhecia porque elas estavam sendo produzidas totalmente a revelia
das midias oficiais. (CASE, 2009)

Da mesma forma que Regina Casé pensa a cultura popular na televisdo — midia

hegemonica — nds pensamos a cultura para toda a midia considerada “oficial”.



Em palestra realizada no dia 14 de novembro de 2009, no evento TEDx que aconteceu
em Sao Paulo, a apresentadora falou sobre suas experiéncias frente aos programa Central da
Periferia e suas impressdes da relacdo entre cultura popular e midia, mas, principalmente,
mostrando que o fendmeno da cultura popular passa pelas questdes de classe, além de
evidenciar, também, a questdo da falta de legitimidade da cultura popular por conta dos
detentores desse poder de conceitualizacdo.

A existéncia do fendmeno que Regina Casé percebe referente a essa grande industria

da periferia que se formou e que sé tem a crescer, ¢ completamente ignorada pela midia.

O que eu acho mais incrivel, e isso que eu queria muito passar pra voces, é que isso
ndo é uma laténcia, ndo € uma tendéncia timida, uma coisinha que estd acontecendo
ali, € uma inddstria cultural gigantesca que é totalmente estigmatizada, totalmente
ignorada pela economia oficial, pela midia oficial. E o que eu acho que mais a gente
pode ajudar, ela é estigmatizada e negligenciada pelas instdncias que legitimam o
que ¢ cultura, o que que € popular. (...)

Eu acho que as politicas culturais, mesmo as mais bem intencionadas, sabe, mesmo
as mais boazinhas, elas tém... ou elas ignoram, fingem que isso ndo acontece ou tém
até, vou falar a verdade, um certo “nojinho”, uma certa repugnancia por isso ai. Isso
ndo ¢é cultura, e muito menos popular. (CASE, 2009)

Outro exemplo de jornalismo que dialoga com a cultura popular foi realizado pelo
jornalista Mauricio Kubrusly, que atua como repérter e editor também na Rede Globo.
Anteriormente trabalhou no Jornal do Brasil, Jornal da Tarde. E o criador da Revista
Brasileira de Audio e Musica, a Somtrés, além de participar do programa Primeira Audi¢do
dedicado a musica cldssica contemporanea. Também atuou na radio Excelsior, na qual foi
diretor. Na TV Cultura participou de um programa chamado Panorama, no qual falou sobre
musica popular, era o inicio de sua trajetéria envolta em cultura popular.

A partir do ano de 2000, j4 no programa Fantastico, Kubrusly estreia o Me Leva
Brasil, com reportagens que tem o objetivo de mostrar os diversos cantos e as diversas “caras”

do nosso pais. Tarefa que foi cumprida até o ano de 2010°.

* As “andancas” de Kubrusly acabaram virando livro, primeiro o Me Leva Brasil, que traz um apanhado de cinco anos de
reportagem para o quadro — exibido no Fantastico —, colhidas em 150 cidades e mais de 400 mil quilometros de estrada. O
livro foi langado pela Editora Globo em 2005. Mais tarde foi lancado o Me Leva Mundao (Editora Globo, 2011), que traz as
histérias das reportagens que o jornalista fez pelo mundo.



S
o/ Bl MeLeva i x \OF o= | -

€l s gomac e e A || 8- coogie Al A wE O =
globo noticias esportes videos Gensl  sssines todos os
‘com | e R

por Mauriclo Kubrusly

X0, ROTINA!

dom, 24107/11 por Mauricio Kubrusly | categoria Bastidores

Figura 3. Disponivel em: <htp.'//fantastic0. globo.com/platb/melevabrasil/>. Acesso em julho de 2014.

Mauricio Kubrusly entra no mundo do entrevistado e faz com que nao exista o estigma
da espetacularizacdo, pois ndo estamos tratando da ‘“cultura do bom selvagem”, se trata,
simplesmente, de mostrar o cotidiano de determinado grupo, os individuos que compdem esse
universo e fazem o verdadeiro processo cultural acontecer todos os dias, em todos os cantos
do pais. De acordo com relato’ do jornalista, Kubrusly vai até a cidade onde serd realizada a
reportagem, conhece as pessoas, realmente acompanha os passos do seu “objeto” e faz disso
uma experiéncia Unica, pois consegue conhecer seus personagens €, com isso, obter um
produto final melhor e mais préximo das pessoas: pelo trato com o entrevistado, pela
linguagem, pela simplicidade como se coloca perante a verdadeira estrela da matéria: o

entrevistado.

CONCLUSAO

Entender a cultura como um processo exige ter “sempre em mente a necessidade de
convivéncias intra-multi-pluri culturais, evitando o equivoco de buscar no regional a
constituicdo de um todo desarticulado do global.” (FRANCA, 1996, p. 7), consequentemente,
o correto € olhar para os fendmenos culturais como caminhos percorridos pelos individuos,

pela comunidade, pelo grupo e seu papel enquanto participantes da sociedade.

5 A pesquisadora esteve com o apresentador no dia 24 de marco de 2012.



Neste estudo, considerou-se um dos “ndo-lugares” — a que se refere Canclini, a
internet, j& que esta atuou como catalisadora do processo de dissemina¢do e divulgacdo da
cultura popular, bem como o auxilio e a aproximagao de pessoas que pensam da mesma forma
e atuam em manifestacdes culturais de mesmo objetivo.

Na relacdo com a comunicagdo, a partir dos casos mostrados no artigo, confirma-se a
possibilidade de realizar o “casamento” entre a cultura e a midia, ou seja, ndo se trata de algo
inimagindvel. No entanto, é preciso pensar como se dd esse “casamento”, se ele acontece e,
principalmente, o “como” acontece € passivel de todo questionamento, ja que se fala, aqui,
necessariamente, da funcdo do jornalista perante a sociedade e, sobretudo, sobre as culturas

que precisam ser ouvidas, mostradas e respeitadas.
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